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 چکیده
حامل معنای قدسی  عنوان بخشی از مناسك زيارت در حرم امام رضا )ع(، همواره سوغات متبرك، به

شدن  و عامل انتقال برکت به زائر و اطرافيان او بوده است. اين مطالعه با هدف بررسی فرايند کالايی

سوغات متبرك و دگرگونی معنايی و شکلی آن در زيارت مشهد انجام شده است. چهارچوب نظری 

پژوهش با رويکرد است. اين « چرخۀ فرهنگی اشيا»و « شدن کالايی»بر مفاهيم  پژوهش مبتنی

در محدودۀ حرم امام رضا )ع( و بازارهای اطراف آن   نگارانه و با تکنيك مشاهده و مصاحبه مردم

دهد توليد انبوه فرش، کاشی، نمك، و نبات متبرك در قالب  ها نشان می انجام شده است. يافته

اشيای متبرك در زيارت ها را به کالايی عمومی و فراگير و در دسترس تبديل کرده است.  سوغات آن

شده،  گذاری يابی خارج شده و در قالب منطق بازار به کالاهای قيمت مشهد، از مسير سنتی تقدس

زمان با گسترش برندهای وابسته به  اند. اين فرايند هم محور تبديل شده کننده شده، و مصرف بندی بسته

رخۀ فرهنگی اشيای متبرك نشان آستان قدس رضوی رخ داده است. مطالعۀ حاضر از طريق تحليل چ

اند، با  بخشی، تکينه شده و از چرخۀ کالايی خارج شده دهد اشيايی که طی فرايند تقدس می

شدن امر قدسی تنها به تبديل اشياء به  اند. کالايی کالاسازی مجدد دوباره به چرخۀ کالايی بازگشته

ادراك زائران از سوغات متبرك را نيز شود، بلکه الگوهای تجربۀ زيارت، مصرف، و  کالا محدود نمی

سازد. اين پژوهش همچنين به بررسی تناقضات ناشی از نفوذ منطق بازار در حريم  دگرگون می
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 شدن. امر قدسی، حرم امام رضا )ع(، زيارت، سوغات متبرك، کالايی ها: کلیدواژه

 مقدمه

دستی  ای بزرگ خيره ماند. ويترين پر بود از صنايع قبل از ورود به حرم چشمم به ويترين مغازه

ای غرق در اشيای  اختيار چند دقيقه که هرکدام به يکی از شهرهای ايران تعلق داشت. بی

رگ رنگارنگ پشت ويترين شدم. وسوسه شدم تا سری به داخل مغازه بزنم که در يك پاساژ بز

تأسيس قرار داشت. بعدها فهميدم اين پاساژ وابسته به آستان قدس رضوی است که در  تازه

دستی  التحرير، کيف، کفش، کتاب، و ... تا صنايع های آن اجناس مختلف از لباس، لوازم مغازه

دستی )سفال، مس، پتينه، و ...( چشمم به قابی  شد. داخل مغازه در کنار انواع صنايع عرضه می

تاد که نوشته شده بود: کاشی متبرك حرم مطهر رضوی. کنجکاو شدم و از فروشنده پرسيدم اف

شده فروشی است و  اين تابلو فروشی است؟ در کمال تعجب متوجه شدم قطعۀ کاشی شکسته

ای از بهشت  نظرم گران آمد که هرکسی قدرت خريد آن را نداشت. پس قطعه مبلغ آن به

های اطراف حرم مملو از تابلوی  گذرد. امروز مغازه ند سالی میفروختنی است! از آن زمان چ

های جديد  قدر گران نيست. البته در کنار آنْ شکل کاشی متبرك است و قيمت آن ديگر آن

 انگيز است. تبرکی و سوغات نيز پديدار شده است که هنوز برای من حيرت

تأثير جعيت زيادی قرار  تآيد، تح هر زائری که به حرم امام رضا )ع( در شهر مشهد می

گيرد که برای ابراز ارادت و بهبود حال معنوی و کسب آرامش از منبع قدسی حضور دارند.  می

کند، گسترش بازارها و  چه بيش از گذشته چشم زائران را به خود مشغول می برآن، آن علاوه

رسد. حريم  انواع و اقسام اجناسی است که در مجاورت حرم و حتی داخل آن به فروش می

ديگر با امر  تر شده است و ازسوی امر قدسی، که دارای حرمت است، فراگيرتر و گسترده

ازپيش درآميخته است. اگرچه هميشه در کنار اماکن  عنوان امر نامقدس بيش اقتصادی و بازار به

ها و تنوع  های اقتصادی وجود داشته است، اما امروز گسترش مغازه مقدس بازار و فعاليت

های ثابت و موقت در داخل  کند و حتی شاهد فروشگاه گری می ازپيش جلوه لاهای آن بيشکا

بر کالاهای مذهبی )چون قرآن، جانماز، چادر، تسبيح،  هايی که علاوه حرم هستيم؛ فروشگاه

التحرير،  دستی، لوازم کتب ادعيه، کتب با محتوای دينی و...(، کالاهای غيرمذهبی )مانند صنايع

کنندگان  عنوان مصرف های مختلف به زائران، به ها و طرح زی، ظروف، و ...( در قيمتبا اسباب

 شود. مشتاق بازار زيارت، عرضه می
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در سفر زيارتی حرم امام رضا )ع( در شهر مشهد، سوغات متبرك يکی از اجزای اصلی سفر 

نه پذيرای بيش از ترين شهر مذهبی ايران است که سالا دهد. شهر مشهد مهم زائران را تشکيل می

های بسياری  ميليون زائر خارجی بوده است. اطراف حرم فروشگاه 6داخلی و  زائرميليون  84

دوفروش برای خريد سوغات و نيازهای روزانۀ زائران و ساکنان محلی وجود دارد و خري

دهد. سوغات  ای از گردش مالی گردشگری شهر مشهد را تشکيل می سوغات بخش قابل ملاحظه

شود، ازجمله نمك و نباتی که گاه به  متبرك در شهر مشهد طيف وسيعی از اشياء را شامل می

ها را از  شود تا مهر و تسبيح، زعفران، زرشك، و ... که زائر آن زائران در حرم هديه داده می

گيری بازار سوغات و سوغات کند. اين سنت امروزه موجب شکل راف حرم خريداری میاط

حاضر  متبرك در حول حرم شده است و تجارتی کليدی در شهر مشهد شکل داده است. درحال

شود که پيش از اين متداول نبوده است و  شکلی انبوه عرضه می عنوان تبرکی در بازار به اشيايی به

رسد امر قدسی در قالب اشيای مقدس هرچه  نظر می شود. به ع آن نيز افزوده میروز بر تنو روزبه

های جدی از سوی  گذاری شود و در اين زمينه نيز سياست يابد و بازتوليد می می 8بيشتر عينيت

گيرد. بر همين اساس اين پژوهش درصدد آن است که با بررسی  نهادهای متولی صورت می

چه اشيايی در سه دهۀ اخير در  ضا )ع( به اين مسئله بپردازد کهاشيای متبرك زيارت امام ر

هايی در  اند و اين اشياء چه دگرگونی عنوان سوغات متبرك شناخته شده زيارت امام رضا )ع( به

های توليد و توزيع در آستان  شدن چگونه از طريق سياست فرايندِ کالايی اند؟ معنا و شکل يافته

 ه و معنای اشيای متبرك منجر شده است؟قدس رضوی به تغيير جايگا

 سوغات متبرك
شود. درواقع، واژۀ  عنوان يادآور تجربيات زندگی در طول سفر تفسير می سوغات معمولاً به

ها و خاطرات پيوند  ( که افراد را با مکان8112است )گوردون، « يادآوردن به»معنی  سوغات به

سوغات يك شیء معمولی نيست، بلکه  (.6441، 3؛ رامسی6442، 6دهد )مورگان و پريچارد می

( 6488، 0يادگاری از يك رويداد يا تجربه با معنايی متعالی و نمادين است )سوانسون و تيموتی

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Objectified 
2 Morgan and Pritchard 

3 Ramsay 
4 Swanson and Timothy 
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(. تاکنون خريد 8،6444ها، و افراد خاصی است )گريسون و شولمن ها، مکان و شاخص زمان

های مختلفی ازجمله  جنبههای متعددی قرار داشته است و از  سوغات موضوع اصلی پژوهش

؛ 6488، 0؛ ديکراپ و ماست8111و ليترل،  3؛ کيم6،8118عنوان مثال باتلر انگيزۀ خريد آن )به

 -( و تأثير متغيرهای اجتماعی 2،6481؛ شپيت و بورك6442؛ سوانسن و هريج، 6442تيموتی، 

، 2ويلکينز؛ 6440سوانسن و هريج،  ؛6448جمعيتی بر رفتار خريد سوغات )کيم و ليترل 

 ( بررسی شده است.6488

عنوان نماد ملموسی از سفر زيارتی راهی برای گسترش مقدسات به  سوغات متبرك، به

 زائران است. معنا حامل سوغات براين، اند. علاوه اطرافيانی است که موفق به زيارت نشده

 عمدتاً ها را ب آنتجار که برند، می متفاوتی سوغات کنند می را بازديد واحدی مکان که مختلفی

 ها را های آن دانسته عمق که همچنان کند؛ می منعکس مقصد با رابطه در هويت خودشان برمبنای

ها نيز سوغات مذهبی، معنای آن، و ارزش معنوی  برخی پژوهش دهد. می دربارۀ مکان نشان

ين موضوع ها بر ا اند. پژوهش منتسب به آن از نگاه زائر يا گردشگر مذهبی را واکاوی کرده

باور خريداران آن، با  اذعان دارند که سوغات متبرك از سوغات معمولی متمايز است و به

های شفابخش و  قدرت ماورايی و جادويی در ارتباط است. معمولاً اين نوع سوغات با ويژگی

(. سوغات مذهبی دارای 6486، 1؛ کال6486، 1؛ جيوانی6441، 1معجزه همراه است )نانسی

اوت از ارزش مصرف و ارزش مبادله )مارکس( و ارزش نشانه )بودريار( است و ارزشی متف

و ديگران،  88؛ اشتودينر6480، 84و آندريوتيس دارای ارزش معنوی است )پاراسکوايديس

( با بررسی خريد اشيای مذهبی 6481؛ 6483) 80(. مفاحيم83،6464و ماست 86؛ ديکراپ6481

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Grayson and Shulman 

2 Butler 
3 Kim 
4 Decrop and Masset 

5 Sthapit and Björk 
6 Wilkins 
7 Nance 
8 Giovine 

9 Kaell 
10 Paraskevaidis and Andriotis 
11 Shtudiner 

12 Decrop 
13 Masset 
14 Moufahim 
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از نظر آنان اين اشياء يا ذاتاً مقدس هستند يا طی دهد که  توسط زنان مسلمان شيعه نشان می

بخشند. زائران اشيای مذهبی و عبادی که در نزديکی مکان مقدس  مناسکی به آن تقدس می

 دانند.  شوند، مقدس و يا متبرك می خريداری می

زائران شيعه از طريق مصرف نمادين و نمايش سوغات زيارتی در « خود اصيل»بخشی از 

سازی زيارت در قالب  ( نيز به بررسی عينی6441) 8زيارت تبلور يافته است. پيتنو حين و پس از

کالاهای مذهبی در زيارت حضرت زينب در سوريه پرداخته است. او نشان داده است که چطور 

حول مراکز زيارتی شيعيان در سوريه يك حوزۀ عمومی مربوط به توليد، بازاريابی، و مصرف 

شدۀ شیء و  دهد بين تقدس ادراك ( نيز نشان می6442) 6مده است. شاکلیکالاهای مذهبی پديد آ

شود، از نظر زائر شیء تقدس  مکان خريد آن رابطه وجود دارد. هرچه فرد از زيارتگاه دورتر می

عنوان شیء مقدس رفتار  کنندگان سوغات متبرك نيز با آن به بر زائر دريافت کمتری دارد. علاوه

 (.6483، 3اند )دونی ا هرگز مکان مقدس را بازديد نکردهه کنند، اگرچه آن می

زاده و  در ايران نيز مطالعاتی پيرامون رفتار خريد سوغات زائران در شهر مشهد )رضوی

ها عمدتاً  ( انجام شده است. اين پژوهش8040؛ 8046؛ بستان، 8312؛ رفيعی، 8312زاده،  فروغ

اند و از  کرد آن متمرکز شده خريد و هزينه های شده، انگيزه های سوغات خريداری بر گونه

عنوان يکی از دلايل اصلی خريد سوغات ياد شده است. نودهی و همکاران  تنها به« بردن تبرکی»

گرا،  اند زائـران سنتی و مناسك ( با بررسی دلايل خريد سوغات توسط زائران نشان داده8313)

ها استفاده  مثابـۀ سـوغات از آن ته و بـهتمام امور منسوب به امام رضا )ع( را متبرك دانس

کنند. با توجه به سوابق موجود، نياز به مطالعه درزمينۀ بازار سوغات متبرك و چگونگی  می

های مذهبی و  ويژه چون برحسب حوزه های آن وجود دارد، به ظهور و اهميت يافتن گونه

 سياسی کارکرد و نقش متفاوتی پيدا خواهند کرد.

 تبركامر مقدس و م

تبرکی يا امر متبرك با امر قدسی و يا مقدس پيوند خورده است. نگرانی تمامی مذاهب عمدۀ 

خواهند آن را تميز و نيالوده نگه دارند و در مقابل تهديد  ها می دنيا، قلمرو مقدس است. آن

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Pinto 
2 Shackley 
3 Doney 
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دائمی حاصل از چيزهای غيرمقدس از آن محافظت کنند. حتی وجود آن يك تهديد است، 

سازد. برای جلوگيری از  قدس را از هالۀ فراجهانی آن محروم کرده و آن را آلوده میچون امر م

گذاری شود. برای اين منظور  سرمايه« کار عاطفی»اين امر، ضروری است که مدام درزمينۀ 

کردن نمادهای مقدس و  ها روشی برای مادی ها را حفظ کنيم. آيين ضروری است که آيين

ای که ايجاد  ها ايمان به امر مقدس را، در جهان بينی د. اجرای عبادتها هستن دادن به آن شکل

ها روشی برای ارتباط با امر مقدس  کند. آيين کند و ذهنيتی که به آن نياز دارد، تجديد می می

 کنند عنوان روشی برای آوردن امر مقدس به دنيای مادی عمل می براين، به هستند، اما علاوه

 . (803: 8313)ايلمونن، 

 گذارند؛ می فرق نامقدس و مقدس سطح دو ميان داران دين اديان، تمام در الياده نظر به

 و قلمرو اشياء معمولی داريم؛ يعنی ها سروکار با آن روز هر ما که است اشيايی قلمرو نامقدس

 معرض در نامقدس .است غيرمادی اشيای و طبيعی فوق امور فضای که مقدس غيرمهم. در حالی

(. از نظر 83: 8312است )الياده،  واقعی و اصيل، هميشگی، مقدس است، ولی زوال و نابودی

شود. باورهای  طور طبيعی به دو مقولۀ بنيادی باورها و مناسك تقسيم می دورکيم پديده دينی به

اند که  بندی از اشياء، اعم از واقعی يا آرمانی دينی اعم از ساده يا پيچيده، مستلزم نوعی طبقه

. 6و ناسوتی 8کنند: لاهوتی ن برپايۀ آنْ اشياء را به دو طبقه يا دو گروه متضاد تقسيم میآدميا

شان وجود دارد؛ و  ها و جداکردن هايی هستند که محرماتی در حمايت از آن چيزهای لاهوتی آن

چيزهای ناسوتی آن دسته از چيزها هستند که بايد حرمت نگه دارند و از چيزهای لاهوتی 

ها خواه با  های آن رند. باورهای دينی تصوراتی پيرامون چيزهای لاهوتی و رابطهفاصله بگي

اند. سرانجام مناسك يا قواعد رفتاری معين را داريم که نحوۀ  همديگر، خواه با چيزهای ناسوتی

 .(20-23: 8313)دورکيم، کنند  رفتار آدمی با چيزهای لاهوتی را تعيين و تجويز می

ها را  تواند در اشياء يا افراد تجلی کند و بدين ترتيب آن قدسی می در باور مومنان، امر

تبديل به اشياء يا افراد مقدس کند. از نظر برگر امر قدسی، هرچند در يك سطح، مقابل امر 

و « آشوب»تر، مقابل  های عادی زندگی روزمره قرار دارد، اما در سطحی عميق دنيايی و روال

کند  ند حفاظ نهايی انسان دربرابر وحشت ناشی از آن عمل میگيرد و مان قرار می« آنومی»

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Sacred 
2 Profane 
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شمار  در دين اسلام افراد و اشياء مقدس يکی از اجزای مهم دين به (.83: 8312)برگر، 

بودن محمد)ص( از  روند. اساس اسلام پس از اعتقاد به خداوند يگانه، شهادت به رسول می

خداوند از طريق وحی مقدس است. در مذهب  واسطۀ ارتباط با جانب خداوند است. پيامبر به

علاوه صفت تقدس به  يابد. به شيعه اعتقاد به تقدس دختر پيامبر اسلام و فرزندان او تداوم می

های وابسته به اين افراد چه در زمان حيات و چه در زمان ممات )ازجمله  ها، نشان اشياء، مکان

 يابد. اه( تسری میعنوان قدمگ ها به مکان دفن آنان و يا ردپای آن

 شدن و چرخۀ فرهنگی ر اجتماعی اشیاء  کالایی
ها، و افراد به کالاها و يا مبادلات تجاری است، در  شدن تبديل اجناس، خدمات، ايده کالايی

شدن عموماً مستلزم دو نوع وابستگی  کالايیمورد چيزی که قبلاً ارزش اقتصادی نداشته است. 

ها در بازار  تأثير لزوم فروش آن ليد اشياء و خدمات به شدت تحتتو که به بازار است: اول اين

ها از بازار قرار  تأثير لزوم خريد آن که بازآفرينی فرهنگ و زندگی روزمره تحت است و دوم آن

بر فرايند اقتصادی  (. از ديدگاه فرهنگی، توليد کالاها علاوه01: 8312دارد )اسليتر و تونيکس، 

و شناختی است. از طيف وسيعی از چيزهای موجود در يك جامعه،  دارای يك روند فرهنگی

شوند. کوپيتف به پيوستار مفهومی اشاره دارد  عنوان کالا در نظر گرفته می ها به تنها بعضی از آن

 فرد قرار دارند.  که در يك سوی آن کالاها و در سوی ديگر اشيای تکينه و منحصربه

اند با پول خريداری شود در آن زمان کالا است تو کوپيتف معتقد است هرچيزی که می

(، هرچند سرنوشتی که پس از انجام معامله برای آن در نظر گرفته شده، ممکن 8سازی )کالايی

شود و حتی پس از آن  3زدايی کالايی 6سازی است متفاوت باشد. ممکن است با افزايش تکينه

سازی  سازی با تکينه شود. اگر مقدسفراهم  0سازی مجدد در محيط جديد امکانی برای کالايی

خود  خودی بودن به کند. غيرکالايی بودن را تضمين نمی سازی مقدس حاصل شود، تکينه

کنندۀ توجه و اقبال ويژه نيست و بسياری از چيزهای تکينه )يعنی چيزهای  تضمين

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Commoditization 

2 Singularization 

3 Decommoditization 
 ای خود که برای مصرف داشت از دست بدهد. که کالا ويژگی اصلی کاربری و استفاده زدايی يعنی اين کالايی

4 Recommoditization. 
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ارزش  دليل اينکه بی ارزش باشند، برخی کالاها، به تعويض( ممکن است خيلی کم غيرقابل

شوند،  بندی می صورت کمابيش منحصربه فرد طبقه براينکه چيزها به اند. علاوه هستند، غيرکالايی

ناميد که در آن مبادله توسط  8شدن پايانی توان آن را کالايی چيزهايی نيز وجود دارد که می

ای بالقوه زدايی نشده باشند، کالاه طور رسمی کالايی شود. تا زمانی که کالاها به حکمی منع می

 (. 21-20: 8112ها همچنان دارای ارزش مبادله هستند )کوپيتف،  مانند و آن باقی می

معتقد است که تمامی اشياء قدرت  گردش اجتماعی اشياءآپادورای در کتاب خود با عنوان 

صورت زير تفکيك کرد:  توان به علاوه، موقعيت کالاها را می شدن به کالاها را دارند. به تبديل

( بسترهای اجتماعی 3( نامزدیِ کالايی اشياء، و )6( مرحلۀ کالايی زندگی اجتماعی اشياء؛ )8)

، ايدۀ «مرحلۀ کالايی زندگی اجتماعی اشياء»که هر شیء ممکن است در آن قرار بگيرد. در ايدۀ 

تواند به درون و بيرون از حالت کالايی حرکت کند. چنين  چيز می اصلی آن است که همه

سويه، و هنجاری يا انحرافی باشد. اگرچه  پذير يا يك تواند کُند يا سريع، برگشت یحرکاتی م

های تجاری( ممکن  جنبۀ بيوگرافی برخی موارد )مانند اشيای قديمی، تمبرهای پستی، و عتيقه

نامزدی کالايی »تر باشد. های فلزی، نمك، يا شکر( قابل توجه است از برخی ديگر )مانند ميله

پذيربودن بالقوۀ اشياء در بستر فرهنگی ـ اجتماعی سروکار  ها و معيارهای مبادله ژگیبا وي« اشيا

ها در هر فرهنگ بهتر فهميد.  بندی اشياء و ابژه توان با مطالعۀ نظام طبقه دارد. اين مرحله را می

کند،  بندی را کشف کرد که دنيای چيزها را تعريف می توان يك ساختار طبقه در اکثر جوامع می

ها را به  گذارد، معانی و ارزش ها تبعيض می دهد، بين آن برخی چيزها را در کنار هم قرار می

های حاکم بر گردش اين اشياء  ای برای قوانين و شيوه دهد و زمينه ها پيوند می بندی اين گروه

شدن در  کند که کالايی گيری می گونه نتيجه کند. آپادورای از اين مقدمات اين فراهم می

 (.82-2: 8111شود )آپادورای،  ای از عوامل زمانمند و فرهنگی و اجتماعی معنادار می موعهمج

نامۀ فرهنگی و تاريخ  بين زندگی« نامۀ فرهنگی اشيا زندگی»( در مقاله 8112کوپيتف )

نامۀ فرهنگی، ما به تحولات زندگی اشياء  باور او در زندگی گذارد. به اجتماعی اشياء تمايز می

شود،  های گوناگونی که استفاده می شدن آن، شيوه دست به زيم: مسير حرکت شیء، دستپردا می

کند. اما تاريخ اجتماعی اشياء  به  های فرهنگی و اجتماعی متفاوتی که در آن سفر می و زمينه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Terminal commoditization 
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ها و  تری از حيات شیء نظر دارد و مطالعۀ فرازونشيب تر، و طولانی تر، کلی مقطع وسيع

بر  های مبتنی بندی دهد. دوره اشياء در طول تاريخ را هدف خود قرار میتحولات گستردۀ 

 ای از اين نوع مطالعه است. پيشرفت تکنولوژی و تغيير شکل ساختار اجتماعی نمونه

 روش تحقیق

با توجه به هدف اين پژوهش برای بررسی انواع اشياء متبرك و چگونگی عرضۀ آن در بازار 

نگارانه پژوهشگر الگوهای  ناسب خواهد بود. در روش مردمنگارانۀ م زيارت، روش مردم

( که با 6442، 8کند )گلدينگ ارزشی، رفتاری، و مصنوعات يك گروه فرهنگی را مطالعه می

توان به درك جامع و  ورشدن در ميدان پژوهش و مشاهده و تعامل با اعضای گروه می غوطه

ها، مشاهدۀ مشارکتی  ی گردآوری دادهدقيقی از واقعيت دست يافت. در اين پژوهش نيز برا

های  ترين شيوۀ گردآوری اطلاعات بوده است. از بازار اطراف حرم و فروشگاه محقق مهم

ها و  ام. همچنين مصاحبه ام و شاهد خريد سوغات زائران بوده داخل حرم بارها بازديد کرده

وگوها  ت و نتايج گفتام. مشاهدا مکالمات غيررسمی با زائران، خدام، و فروشندگان داشته

شکل صوت ضبط شد و سپس  برداری شده و نکات اصلی و کليدی به طور مرتب يادداشت به

برای تحليل بيشتر به متن تبديل شده است. حرم امام رضا )ع( چهار ضلع اصلی دارد. محقق 

( را پوشش دهد و تنوع محصولات در 8تلاش کرده است بازارهای هر چهار ضلع )شکل 

 ا رصد کند.ها ر آن

 های تحقیق: چرخۀ فرهنگی کالایی اشیاء متبرك یافته
عنوان کسی که در اين شهر به دنيا آمده و زندگی کرده است و  مشاهدات و تجربۀ محقق )به

عنوان پژوهشگر حوزۀ زيارت در شهر مشهد( حاکی از آن است که امروزه تغييرات قابل  به

نوعی توليد و  شهر مشهد رخ داده است که بهتوجهی در عرصۀ تبرکی و سوغات متبرك در 

خوش تغيير کرده است. شاهد اين مدعا تنوع در اشياء متبرك و  توزيع اشياء متبرك را دست

های  حاضر در داخل و نزديکی درب گيری بازار گسترده حول سوغات متبرك است. درحال شکل

وليدشده )اعم از مقدس يا هايی ايجاد شده است که به عرضۀ محصولات ت اصلی حرم فروشگاه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Goulding 
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شدن بر جدايی و  پردازد. اگرچه برای حفاظت از امر قدسی دربرابر فرايند کالايی نامقدس( می

جا شاهد نفوذ بازار در  حفظ فاصلۀ فضای قدسی از فضای مصرف، تأکيد شده است، اما در اين

ارها از اسامی مقدس و ها و باز گذاری فروشگاه داخل و در نزديکی مکان مقدس هستيم. برای نام

( استفاده شده است. 3)شکل  6«آهو»( و 6)شکل  8«رضوی»مرتبط با امام رضا، مانند فروشگاه 

کند که اعتماد و وفاداری زائر و  گذاری، امام رضا و تقدس ناشی از آن را تداعی می اين نوع نام

 ود.ش دنبال دارد و برای خريد بيشتر ترغيب می مشتری به اين برند را به

 
 های وابسته به آستان قدس رضوی در داخل و نزدیک حرم . نقاط قرارگیری فروشگاه3شکل 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 شده از نام امام رضا مشتق  8

است. براساس اين داستان،  شيعيانفته از داستان معروفی نزد عامۀ که برگر القاب امام رضا)ع(ضامن آهو از   6

کند تا آهو برود، به فرزندش شير بدهد و  امام رضا)ع( آهويی را که در دام شکارچی اسير شده بود، ضمانت می

 .برگردد
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. فروشگاه وابسته به تولیت حرم با نام 2شکل 

 «رضوی»

 
. فروشگاه وابسته به تولیت حرم با 9شکل 

 «آهو»نام 

ها در داخل و اطراف حرم، در سه دهۀ اخير تغييرات قابل  بر توسعۀ بازار و فروشگاه علاوه

ای در توليد اشياء متبرك رخ داده است، بدين معنا که اشياء جديدی به عرصۀ سوغات  ملاحظه

رنگ شده است يا  تر بسيار رايج بود، کم اند و برخی اشياء متبرك که پيش متبرك وارد شده

منظور تحليل چگونگی ظهور و تغيير تبديل اشياء به  جديدی از آن عرضه شده است. به اشَکال

شیء متبرك در اماکن مقدس و چگونگی تغيير و تحول عرضۀ سوغات متبرك در بازار 

 تواند در فهم موضوع به ما کمك کند. می سوغات، نظريۀ چرخش فرهنگی اشياء کوپيتف

اند که تبرکی از حرم با خود به  )ع( زئران هميشه مشتاق بوده شيوۀ مرسوم در زيارت امام رضا به

هاست محصولات  عنوان متولی حرم، سال خانه ببرند. برای پاسخ به اين نياز آستان قدس رضوی به

کند. اين دسته از اشياء  عنوان تبرکی توسط خدام به زائران اهدا می صورت رايگان و به متعددی را به

های کوچك نمك، نبات، گل  يار ارزشمند و حائز اهميت است. بستهمتبرك برای زائران بس

ها  کنند. اين بسته و برنج ازجمله هدايايی است که برخی روزها زائران از خادمان حرم دريافت می

بندی  هزار بسته( بسته 82تا  84توسط خدام و طی مناسك خاص روزانه در حجم بسيار بالايی )

خوانند يا  فرستند و دعا می کنند و در حين کار صلوات می شروع به کار میشود. خدام با وضو  می

ها کار در اين بخش بايد با حرمت و احترام و  تبرکی« بودگی خاص»دليل  کنند. به سرايی می نوحه
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

دی مکانيزه های روز قبل در فراين های اخير گل شود. در سال های بالای ضريح روزانه عوض می های گلدان گل 8

 شود. عنوان تبرك داده می شود و به زائران به بندی می و بهداشتی خشك و بسته
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بخشند )در  ها می علاوه با اين کار تقدس بيشتری به تبرکی حس معنوی بيشتری همراه باشد. به

بسته بندی نبات متبرك همراه با مناسك دعا و مداحی نمايش داده شده است(.  شيوۀ سنتی 0شکل 

شد، اما امروزه بخش زيادی از فرايند  شيوۀ غيرمکانيزه و توسط خدام انجام می اين کار قبلاً به

 (.2گيرد )شکل  صورت مکانيزه و بهداشتی صورت می ها به بندی تبرکی بسته

 

 
 بندی سنتی نبات متبرك همراه با مراسم مداحی . شیوۀ بسته0شکل 

 )برگرفته از سايت آستان قدس رضوی(

 
 بندی مکانیزۀ نبات متبرك . شیوۀ بسته5شکل 

 )برگرفته از سایت آستان قدس رضوی(
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در حرم های کوچك نبات و نمك که  های حرم ازجمله بسته در حافظۀ جمعی ما، تبرکی

شد بسيار مقدس و ارزشمند و البته کمياب بوده است. با توجه به وجود اين نياز و  توزيع می

افزايش تقاضای اين محصولات امروز شاهد آن هستيم که آستان قدس رضوی اقدام به توليد 

کند که حاوی نبات، نمك، و پارچۀ سبز است که در کنار بيسکويت و  های اقلام متبرك می پك

توليدشده توسط آستان قدس رضوی و همچنين بخور، اسپند، و زرشك قرار داده شده عطر 

ها در حجم انبوه و با درج نشان آستان قدس رضوی روی  (. امروزه اين بسته2است )شکل 

 شود.  ها توليد می آن

 

 
 رضویشده در فروشگاه آستان قدس  های اشیاء متبرك عرضه . بسته6شکل 

 )عکس از نگارنده( 

ها  های خاص حجم، تنوع، وسعت، و پراکندگی توزيع تبرکی گفتنی است که در مناسبت

يابد. در تولد امام رضا در حرم نبات، شيرينی، و شربت توزيع  شکل قابل توجهی افزايش می به

ضا در بين های متعلق به حرم امام ر شود. طبق سنتی پايدار در روز تولد امام رضا تبرکی می

شود. بسياری از بيماران اعتقاد قوی به قدرت  بيماران توسط خدام و روحانيون حرم توزيع می

شوند. اين سنت در دوران کرونا  ها دارند و از دريافت آن بسيار خوشحال می شفابخشی تبرکی

 شد. نيز تداوم داشت و در بين بيماران کرونايی تبرکی متناسب با حال بيمار توزيع می
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های مرسوم و البته محدود در حرم امام رضا است که  گل خشك يکی ديگر از تبرکی

ای ندارد. در چهار گوشۀ ضريح سبدهای گل قرار دارد که روزانه  سابقۀ چندان طولانی

کردن منتقل  برای خشك« شميم رضوان»ها روزِ بعد به بخش  شود. اين گل تعويض می

کنند )شکل  بندی می زدايی، و بسته ها را خشك، سم لشوند. در اين بخش خادمان ابتدا گ می

(. زائران 1شود )شکل  (. بدين ترتيب هر روز بستۀ گل بين زائران و نمازگزاران توزيع می1

ترين نقطه به امام يعنی بالای  دانند چون در نزديك های روی ضريح را بسيار متبرك می گل

های خشك، آن را در سجاده، جانماز،  اد گلدليل تقدس و ارزشمندی زي ضريح قرار دارند. به

های خشك متبرك مصرف تزئينی و نمايشی  های اخير گل دهند. در سال يا لای قرآن قرار می

کار  بند، انگشتر، و جاسوييچی( به بند، دست اند و در زيورآلات )ازجمله گردن پيدا کرده

صولات متبرك جديد در (. مح1رسند )شکل  های مختلف به فروش می روند و با قيمت می

صورت حضوری و اينترنتی(  وابسته به آستان قدس رضوی )به« های هنری آفرينش»فروشگاه 

 رسد.  در کنار ساير توليدات هنری به فروش می

 

 
 های متبرك  بندی گل کردن و بسته . فرایند خشک7شکل 

 )برگرفته از سایت آستان قدس رضوی(
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 شده بندی شدۀ متبرك بسته . گل خشک8شکل 

 (برگرفته از سايت آستان قدس رضوی)

 
 بندی از گل خشک متبرك )برگرفته از سایت آستان قدس رضوی( . گردن3شکل 

 براين، در چند سال اخير چرخۀ فرهنگی اشياء مقدسی چون قطعات فرش و کاشی علاوه

ها و  شدن رواق هايی که برای مفروش خوش تغييراتی شده است. فرش متعلق به حرم دست

های کوچك قاب گرفته  شدن در قطعه اند، پس از استفاده و کهنه های حرم خريداری شده صحن

که  دليل اين رسد )از نظر زائران به های داخل و اطراف حرم به فروش می شده و در فروشگاه

اند،  های زائران قرار داشته اند و زير قدم عمر خود را در حرم سپری کردهها مدتی از  فرش

ها فراهم شده و به چرخۀ  فرش سازی مجدد اند(. بدين ترتيب امکانی برای کالايی تقدس يافته
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عنوان تبرکی و بعضاً  بار دارای ارزش معنوی هستند که زائران به گردند، اما اين کالايی بازمی

اند قيمت بيشتری  بافت تهيه شده هايی که از فرش دست خرند. قاب فرش می قيمت آن را گران

برند و خانۀ خود را با آن آذين  دارند. پس از خريد، زائران تابلوهای فرش متبرك را به خانه می

که از  84شود )در شکل  زدايی شده و از چرخۀ کالايی خارج می گونه کالايی کنند و اين می

روی ضريح نمايش داده  ی برگرفته شده است، شکل قاب فرش روبهسايت آستان قدس رضو

بودن آن تأکيد  نوعی بر وابستگی آن به مکان مقدس و متبرك آيی ضريح و تابلو به شود. باهم می

بر مصرف تزئينی و نمايشی، در قالب جانماز مصرف  شده است(. قطعات کوچك فرش علاوه

های  (. اين چرخه دقيقاً در مورد کاشی88ل اند )شک کاربردی و عبادی نيز پيدا کرده

شدۀ حرم قاب گرفته شده و در  های شکسته کند. امروزه کاشی شدۀ حرم نيز صدق می شکسته

 (.86رسند )شکل  بازار به فروش می

 

 
 شده گرفته . قطعه فرش متبرك قاب34شکل 

 )برگرفته از سايت آستان قدس رضوی(

 
 . قطعه فرش متبرك در قالب جانماز33شکل 

 )برگرفته از سايت آستان قدس رضوی(

 
 شده )عکس از نگارنده( گرفته . قطعات کاشی متبرك قاب86شکل 
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عنوان يك سنت در  دليل توصيه به خوشبوبودن مسلمان در زمان عبادت، خريد عطر به به

شکلی کاملاً مدرن و مطابق با ذائقۀ زائر با  د مرسوم بوده است. امروزه عطرها بهشهر مشه

سازی  منظور مقدس (. به80و  83شود )شکل  توليد می« رضوی»های متنوع و با برند  رايحه

های مختلف  گذاری عطرها از نام بخش مضاعف و تداعی مکرر امر قدسی در ذهن زائر، در نام

 )نام يکی از مساجد معروف در حرم امام رضا )ع(( استفاده شده است. «گوهرشاد»حرم مانند 
 

 
. نمونۀ عطر تولیدشده در آستان 39شکل 

 قدس رضوی

 )عکس از نگارنده(

 
 3خانۀ عطر». فروشگاه عطر با نام 30شکل 

 در نزدیکی حرم« رضوی

 )عکس از نگارنده(

 ای عنوان سوغات و تبرکی درگير چنين دگرديسی مذهبی و غيرمذهبی بهاشياء  ياری ازبس

مذهبی روی آن  ۀکه نوشت ،های گذشته انگشتر عقيق يا فيروزه روايات زائران در دهه اند. به شده

مذهبی مردم، کمتر استقبال  ۀتغيير در سليقدليل  بهحك شده است، بسيار متداول بود. اما امروزه 

زينتی و زيبايی آن بيشتر حائز اهميت است و  ۀ. اگر انگشتری خريداری شود، جنبشود می

های زينتی چون  دهند که فاقد نوشته باشد. در کنار سنگ زائران بيشتر انگشتری را ترجيح می

حرم  ۀهای شکست رفته است، امروزه سنگ کار بهفيروزه که همواره در زيورآلات شهر مشهد 

، بند گردنصورت زيورآلات شکيل ) ز مکان مقدس( تراش داده می شود و بهی ائعنوان جز )به

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

های معروف عطر در مشهد و ايران است که برای عطر  نام يکی از فروشگاه« خانۀ عطر»لازم به ذکر است   8

 رضوی از آن وام گرفته شده است.



 3049، پاییز و زمستان 93شناسی، سال بیست و یکم، شماره  نامۀ انسان

 

10 

رسد. در  های وابسته به آستان قدس رضوی به فروش می و انگشتر( در فروشگاه بند، دست

حرم مطهر با گل متبرك و سنگ فيروزه  ۀشد داده تراش سنگِ های زينتیْبند گردنای از  گونه

تر از موارد  تومان( گران 3.144.444ن محصول )حدود شود و درنتيجه قيمت اي ترکيب می

و گوشواره با سنگ متبرك از حرم مطهر امام رضا )ع(  بند گردنست  مشابه است. قيمت نيم

 (.82 شکلتومان است ) 84.444.444شکل اشك حدود  به

 
 صولات هنری رضوی(ست سنگ متبرك طرح سپیدار )برگرفته از سایت مح . نیم35 شکل

از « غذای حضرت»شود، زائران با عنوان  سرای داخل حرم طبخ می غذايی که در مهمان

سرای امام رضا )ع( محلی برای پذيرايی از زائران، مستمندان، خدام، و  کنند. مهمان آن ياد می

هايی چون مطبخ، کارخانۀ  سال قدمت دارد و با نام 244کارکنان حرم است که بيش از 

سرای حضرت در طول تاريخ از آن ياد شده است.  خانۀ حضرتی، و مهمان بارکه، مهمانم

شود. در  سرا از محل درآمد موقوفات خاص تأمين می ها و مخارج مهمان عمدۀ هزينه

سرای حرم امام رضا روزانه در سه وعدۀ غذايی صبحانه، ناهار، و شام از زائران  مهمان

صورت تصادفی بين  های غذای حضرت به ذشته توزيع کارتهای گ شود. در سال پذيرايی می

ازای برخی نذورات  ها و يا به آهن، هتل های راه مسافران و زائران مشهد، در مساجد، ايستگاه

اند.  رنگ و حذف شده های قبلی کم شد. اما امروزه با ورود تکنولوژی روش به زائران اهدا می

شود که متعلق به آستان قدس  انجام می« رضواننرم افزار »حاضر بيشتر از طريق  درحال
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شود، زائری  سرا کمياب و از نظر زائر بسيار مقدس قلمداد می است. ازآنجاکه غذای مهمان

دست آورد، آن را با ديگر همراهان خود  سرا را به که موفق شده است سهميۀ غذای مهمان

رك، و يا شفای بيمار به شهر خود نيت سلامتی، تب ای از نان آن را به کند، يا تکه تقسيم می

های جداناشدنی زيارت حرم است که در  سرا يکی از لذت برد. بوی خوش غذای مهمان می

غذای »سرا که با نام  رسد. تجربۀ غذای مهمان سرا به مشام می های اطراف مهمان صحن

ن غذای شود، آرزوی هر زائری است. زائر بر اين باور است که با خورد شناخته می« حضرت

سرا بر سفرۀ امام مهمان بوده است. لذا برای او اين غذا بسيار متبرك است و تقدس و  مهمان

تواند در شفای بيمار، تأمين سلامتی، و حتی رفع ديگر حوائج مؤثر واقع شود.  برکت آن می

های حرم قائل شويم، غذای  مراتبی در بين تبرکی ، اگر سلسله8لذا طبق ارزش نشانۀ بوديار

سرا در رأس آن قرار دارد. اگرچه در نذورات اهدايی به حرم ميزان و مقداری برای آن  همانم

تعيين نشده است، اما درصورت اهدای نذورات با مبالغ بالا )مانند اهدای گوسفند قربانی( 

شود. پيشکش به خداوند با پاداشی چون  سرای حضرت اهدا می به زائران ژتون غذای مهمان

واسطۀ آنْ زائر خود را مهمان سفره امام  شود، غذايی که به رم جبران میغذای متبرك ح

 داند و برای زائر بسيار باارزش است.  می

تومان پرداخت  044.444حاضر اين فرصت برای زائران وجود دارد که در قبال  درحال

داد ژتون سرا دريافت کنند و با پرداخت وجهی بيشتر نيز تع توانند يك ژتون مهمان نذورات می

 824.444ازای اهدای  های گذشته به که در سال غذای بيشتری نيز دريافت خواهند کرد. درحالی

سرا را دريافت کنند. هدف از اهدای نذورات و قربانی،  توانستند ژتون مهمان تومان زائران می

ازپيش  برقراری پيوند ميان جهان قدسی و جهان غيرقدسی است که در شرايط فعلی بيش

تعبير مارکس نوعی انتزاع در رابطۀ کالايی نذورات  گذاری شده است. به بندی و ارزش ياسمق

اند و با  شوند که قابليت سنجش و مبادله پيدا کرده رخ داده است. نذورات به کالايی تبديل می

 ای از روابط اجتماعی مبادله بين اشياء پديدار شده  های حرم، گونه شدن نذورات و تبرکی کالايی

 است )پرداخت نذورات دربرابر دريافت تبرکی(. 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

عنا که يك شیء خاص تنها در رابطه با ديگر اشيايی که با آن بر رابطه است، به اين م ارزش نشانه ذاتاً مبتنی  8

 (.8114شوند ارزش دارد )بودريار،  مقايسه می
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های  آيند بطری آب سقاخانۀ حرم نيز برای زائران بسيار مقدس است. زائرانی که به حرم می

برند و در مدتی که در مشهد هستند از اين  کنند و به هتل می آب خود را از آب سقاخانه پر می

نيت سلامتی و يا شفای  يز از آب سقاخانه به(. در انتهای سفر ن82کنند )شکل  آب استفاده می

برند. اين امر مطابق با سنت ديرينۀ بين مسلمانان است که آب زمرم را  بيمار به شهر خود می

سبب تعلق به آستان  برند. آب سقاخانه و غذای حرم به همراه می عنوان تبرك از سفر حج به به

قال فيض و برکت خداوند به بدن زائر قلمداد عنوان واسطی برای انتشار و انت امام رضا )ع( به

نيت تبرك  شود. اين سنت در بين زائران مشهد نيز استمرار داشته است و آب سقاخانه را به می

ساله آب سقاخانه جايگاه 33برند. برای مرضيۀ زائر  نوشند يا برای تبرك و استشفا هديه می می

 اند:  اشتهای دارد و اطرافيانش نيز درخواست آن را د ويژه

ست. تو شهر ما چون آب نوشيدن خونه  تنها چيزی که برامون خاصه همين آب سقاخونه

 64کنيم اين  ريزيم تو اون و بعد سعی می بريم می ليتری هست، آبی که از حرم می64تو منبع 

مون و تو چای هرروزمون ازش  ليتری تموم نشه. هميشه آب داشته باشه. تو مصرف روزانه

 بريم چون بابام خيلی علاقه دارن. کنيم... حتماً حتماً هم آب سقاخونه می یاستفاده م

عنوان واسطی برای  سبب تعلق به آستان امام رضا )ع( به آب سقاخانه و غذای حرم به

 شود. انتشار و انتقال فيض و برکت خداوند به بدن زائر قلمداد می

 

 ها از آب سقاخانه دن بطری. زائران در پرکر36شکل 

 )عکس از نگارنده(



 ای بر کالایی شدن سوغات متبرك در ... مقاله علمی/ بازار امر قدسی: مطالعه

 

12 

توان روند ظهور و يا حذف برخی از  برمبنای نظريۀ چرخش فرهنگی اشياء کوپيتف می

ها و سوغات متبرك در شهر مشهد را نشان داد. بدين معنا اشيايی که سابقاً جنبۀ  تبرکی

اند. در  تبرکی گنجانده شدهاند، امروزه تقدس يافته و در زمرۀ اشياء مقدس و  تبرکی نداشته

های موجود در حرم و شهر زيارتی مشهد، قطبيت اشياء )کالاهای قابل فروش در  تبرکی

« آب سقاخانه»خوبی قابل مشاهده است.  مقابل اشياء منحصربه فرد(ی مورد نظر کوپيتف به

روش هايی است که هرگز وارد چرخۀ کالايی نشده و از ابتدا قابل خريدوف ازجمله تبرکی

شده، نمك، نبات، برنج  های خشك ها ازجمله گل ديگر، برخی از تبرکی نبوده است. ازطرف

اند که توسط متوليان حرم در حجم زياد  سرا کالاهايی بوده خشك، و مواد اوليۀ غذای مهمان

به  8يافته عنوان اشياء تقدس شوند و به زدايی می خريداری شده، پس از ورود به حرم کالايی

سازی  عنوان هديۀ مکان مقدس اهدا شده است. بدين ترتيب، اين نوع از اشياء تکينه به زائران

شده بودند. اما با استفادۀ  6شدن پايانی اند و دچار کالايی شده و از چرخۀ کالايی خارج شده

صورت اشيايی که قابل خريدوفروش هستند، اشياء متبرکی را که پيش از  ها به مجدد از آن

لايی آن پايان يافته و تکينه شده است را دوباره به چرخۀ کالايی بازگردانده اين چرخۀ کا

 سازی مجدد(. است )کالايی

عنوان متولی حرم امام رضا )ع( امروزه محصولات  براين، آستان قدس رضوی به علاوه

که کند  و ... توليد می التحرير، لوازمنان، کيك، عطر، لباس، کيف، ازجمله  ای متعدد و گسترده

کنند و با خود به خانه  عنوان سوغات متبرك از شهر مشهد خريداری می ها را به زائران آن

کسب سلامتی و شفا و يا کيف منظور  بههای توليدشده را  برند. برخی از زائران کيك و نان می

لحاظ  کنند. تمامی اين کالاها به نيت موفقيت در تحصيل خريداری می را به التحرير لوازمو 

اما امروزه متناسب با نياز زائر  ،سوغات متبرك شهر مشهد نبوده است ءازاين جز ريخی پيشتا

های داخل و اطراف حرم به فروش  شود و در فروشگاه مدرن در سطح گسترده توليد می

نامقدسی چون اشياء  مقدس و متبرك در کناراشياء  قابل تأمل آن است که ۀرسند. نکت می

و کالاهای عرفی با برند رضوی اشياء  رسند. بنابراين بسياری از به فروش می بازی اسباب

بخشيدن به يك شیء، در نقش  بخشی عبارت است از فرايند مشروعيت يابند. تقدس تقدس می

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Sacralized 
2 Terminal commoditization 
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شود  انجامد و سبب می يك نماد دينی توسط اجتماع يا رهبری که به انسجام بيشتر مؤمنان می

  (.843: 8،6484نند )ريس و وودهدتری برای خود تعريف ک ها هويت قوی آن

(. 81 شکلشوند ) دستی فروخته می و صنايع التحرير لوازمقرآن و کتب ادعيه نيز در کنار 

های داخل و اطراف حرم و  شود و در اکثر فروشگاه صورت انبوه توليد می بهاشياء  اين

در دسترس  های اينترنتی دستی شهر مشهد و حتی در برخی فروشگاه های صنايع فروشگاه

ای ارتباطی با ساير کالاها قرار گرفته است  صورت افقی در شبکه مذهبی بهاشياء  است. بنابراين

ی که توسط قواعد اجتماعی تنظيم شده است(. کالاهای مراتب سلسلهعمودی و  طور به)نه 

 شود. عنوان بخشی از سيستم کلی مصرف درك می مذهبی به

 

 
 شده در کنار اشیاء نامقدس  گرفته های فرش و کاشی متبرك قاب . تکه37شکل 

 )عکس از نگارنده(

اند که  زينتی يا مصرفی درآمدهاشياء  شکل های آن به همچنين فضای مقدس و ديگر نشانه

( و يا 81 شکلچراغ خواب در شکل و فرم ضريح )ازجمله  شود. در بازار خريدوفروش می

هايی است که امر قدسی و  ( از نمونه64 شکلو تنديس خادم حرم ) (81 شکلتنديس حرم )

 . شود فروخته میهای اطراف حرم  متعلقات آن در قالب کالاها عينيت يافته و در فروشگاه

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Riss and Woodhead  
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 . چراغ خواب با ماکت ضریح38 شکل

 )عکس از نگارنده( 

 
یح در فروشگاه . ماکت ضر33 شکل

 های هنری آستان قدس آفرینش

 )عکس از نگارنده(

 
 )برگرفته از سايت محصولات هنری رضوی(. تندیس خادم حرم 24 شکل

 بستن نام امام و ديگر عبارات دينی روی نقش اشياء، تجسد عينی امر قدسی دربر  علاوه

ام »شرت با عبارت دينی  ای از تبليغات تی نمونه شکل ست. دراکننده امر قدسی  تداعیاشياء 
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نمايش داده شده که از مدل جوانی با استايلی مطابق با استانداردهای مدلينگ  «المصائب

  (.68 شکلپوشاك در دنيا استفاده شده است )

 

 
 ۀشرت با نوشت ای از تبلیغات تی . نمونه23 شکل

 مذهبی

 از سايت محصولات هنری رضوی( )برگرفته

 
مبارك حضرت  ءاسما ۀ. نقش برجست22 شکل

 رضا)ع(

 )برگرفته از سايت محصولات هنری رضوی(

شود برای زائران  اگر چه بسياری از اشياء متبرك نوظهوری که در بازار سوغات فروخته می

ائران فرصتی را برای کسب سود و افزايش متبرك و ارزشمند است اما در باور برخی از ز

همراه همسرش  ای که از تهران به ساله02درآمد برای متولی حرم فراهم ساخته است. مژده زائر 

های متبرکی که در اطراف  برای زيارت به مشهد آمده است از ترديدش درمورد اصالت فرش

جا هست. من  که الان همهمگه حرم چقدر فرش داره »گويد:  یرسد چنين م حرم به فروش می

 ،عنوان لوح تقدير در کنارش اين رو بهش بدن دوست دارم اگر کسی کار قشنگی انجام داد به

محمد  «.که بهش فروخته بشه. چون تو تلويزيون ديدم بهش هديه دادن اين خوبه نه اين

ای دربارۀ  تقدانهسال است که در بازار کنار حرم مغازه دارد، نگاه کاملاً من 64ساله( بيش از 24)

هايی مثل فرش و کاشی  آستان قدس رضوی و عملکرد اقتصادی آن و ازجمله فروش تبرکی

کنن سرکيسه کنن.  کردن زوّاراست. يك تيکه درست می  ش برا سرکيسه هاينا هم»دارد: متبرك 

 فروشی که . پيرمرد نقره«که يك تيکه کوچك کلی پول بده نه اين ،تبرك اينه که مجانی بدن

های سنگ حرم امام رضا )ع( با قيمت بسيار زياد  نزديك حرم مغازه دارد نيز به فروش تکه

 :کند اشاره می
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خرن. اون سری  ميليون و بعضيا می 1گن  می 82*  64من ديدم کاشی حرم رو که افتاده 

 تا ديگه هم سفارش دادم تا برام بيارن. گفتم سنگ قبر خود آقا رو چند 0رفتم گفت ندارم و 

 دی. گفت اونو که محاله گير بياری.  می

همچنين در چند سال اخير حجم و تنوع کالاهايی که بازنمای ايدئولوژی و رهبران 

شکل قابل توجهی افزايش يافته است. اين کالاها به فضای  جمهوری اسلامی ايران است به

سم و فضای حرم که مرا براين قدسی حرم امام رضا نيز راه يافته است. بدين ترتيب علاوه

ای برای بروز و ظهور ايدئولوژی سياسیِ حاکم شده است، در قالب اشياء و فرهنگ  عرصه

 (.60و  63مادی زيارت نيز تجسم يافته است )تصاوير 

 

 
. تصاویری از رهبران و 29شکل 

های سیاسی ایران و فلسطین روی  شخصیت

 سنجاق )عکس از نگارنده(

 
های سیاسی  . تصاویری از شخصیت20کل ش

 ایران در فروشگاه حرم

 )عکس از نگارنده(

 کنندگان ها و سلايق مصرف روز مطابق با گونه چه مشخص است توليد سوغات متبرك روزبه آن

ده بندی سوغات متبرك نيز تحول جدی رخ دا بر نوع در بسته شود. علاوه به بازار عرضه می

( و يا 62درآمد )شکل  قيمت متناسب با زائران کم های ارزان است. اشياء متبرك در قالب بسته

شود )شکل  های شيك و زيبا برای زائران با درآمد بالا و زائران خارجی توليد و عرضه می بسته

تومان است. در  024444تومان و بستۀ بزرگ  624444قيمت، بستۀ کوچك  (. در گونۀ ارزان62

زخم، اسپند، قاب کوچکی با نام امام  ها انواعی از سوغات مذهبی )مهر، تسبيح، چشم ين بستها

فروشان سوغات  رضا( و غيرمذهبی مشهد )زرشك، هل، و شکلات( قرار داده شده است. خرده
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کنندۀ جايگزين  دهند، بلکه مصرف اند که سوغاتی برای خريدار ارائه نمی خوبی تشخيص داده به

 اند. گرفته را در نظر
 

 
 درآمد سوغات برای زائران کم  . بستۀ25شکل 

 )عکس از نگارنده(

 
3سوغات برای زائران با درآمد بالا  . بستۀ26شکل 

 

 )برگرفته از سايت محصولات هنری رضوی(

ای  اطراف حرم، طيف گسترده های وابسته به آستان قدس رضوی در داخل و در فروشگاه

های مختلف به فروش  ها، و قيمت ها، طرح از کالاها اعم از مذهبی و غيرمذهبی در رنگ

ها  فهرستی از قيمت اشياء مذهبی و متبرك، که در اين فروشگاه 8رسد. در جدول شمارۀ  می

 شود، ارائه شده است: عرضه می

 مذهبی و متبرك و قیمت آن. فهرست اشیاء 3جدول 
 قیمت به تومان شی مذهبی و متبرك

 324.444تا  6.444.444 قرآن .8

 824.444تا  8.144.444 قاب فرش متبرك .6

 844.444تا  824.444 قاب کاشی متبرك .3

 324.444 گردنبد گل خشك .0

 8.244.444تا  114.444 تابلو گل خشك .2

 614.444تا  124.444 عطر رضوی .2

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

بج بند گل متبرك،  تايی منقش به نام علی ابن موسی الرضا)ع(، گردن33تسبيح بستۀ هديۀ فرش عرش ترکيبی از 8 

ای حاوی نمك، برنج، و نبات متبرك و يك قاب از ترنج يکی از  ، سه بطری شيشه«همه خادم الرضاييم»سينۀ 

 های متبرك حرم رضوی. فرش
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 قیمت به تومان شی مذهبی و متبرك

 102.224تا  814.444 شده روی آن های قرآنی حك با آيه ليوان و پارچ آب .1

 312.444تا  012.444 انگشتر عقيق و فيروزه .1

 801.444تا  1.844.444 تسبيح سنگ عقيق و يا فيروزه .1

 12.444 های اشياء متبرك بسته .84

 16.444تا  238.444 های مذهبی تابلوی سراميکی با نوشته .88

 

 گیری بحث و نتیجه

عنوان متولی حرم امام  و تمايل هميشگی زائر به تبرکی، آستان قدس رضوی بهسو با نياز  هم

به « سوغات زائر»رضا )ع( در تلاش بوده است که کالاها و محصولات متنوعی تحت عنوان 

های فرش، کاشی، عطر، نبات، نمك، و  بازار عرضه کند و به توليد کالاهای متبرکی چون تکه

در شهر مشهد « صنعت سوغات متبرك»ورزيده است. ظهور  ... در حجم انبوه نيز مبادرت

داری است که قدرت تبديل هرچيز به کالايی قابل فروش را  ناشی از سيطرۀ منطق بازار سرمايه

چيز در ذات خود مقدس  شود و هيچ چه مقدس است به کالا تبديل می دارد. در اين بازار هر آن

خوش  و فرهنگی اشياء متبرك را نيز دست ماند. صنعت سوغات متبرك چرخۀ اجتماعی نمی

ها را به  تغيير ساخته است. توليد انبوه فرش، کاشی، نمك، و نبات متبرك در قالب سوغات آن

گذاری و  کالايی عمومی و فراگير و در دسترس تبديل کرده است. امر قدسی که با فاصله

بردن آن،  ختن اين مرز و ازبينري هم شود، با به تمايزيافتن از امر روزمره و عادی تعريف می

رود، تجربۀ  بودهگی آن از دست می شود و خاص دار می امر قدسی خدشه« حريم»عملاً 

)شريعتی شود  رنگ می امر دينی کم« ديگربودگی»شود و بُعد ماورايی و  احساس دينی رقيق می

کيفيت »ر بلند مدت رود با بسط امر قدسی د . بنابراين انتظار می(012: 8312مزينانی و ذاکری، 

 اشياء متبرك توليدشده کاهش يابد. « قدسی

های متبرك مطرح است  بودنِ برخی از قاب فرش نداشتن و تقلبی که امروز مسئلۀ اصالت چنان

های اينترنتی که به آستان قدس رضوی تعلق ندارند، به  ها و سايت که در بسياری از فروشگاه

شود که  های اينترنتی عرضه می ی در بسياری از فروشگاهراحت رسند. سوغات متبرك به فروش می

ای ملازم آن نبوده است. در  با تجربۀ زائر و مناسك زيارت همراه نيست و هيچ مناسك عبادی

، سوانسن و 6441؛ پينتو، 6443شده دربارۀ گستردگی اشياء مقدس )اولسن،  های انجام پژوهش
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است که توليد انبوه اشياء دينی طی فرايند  ( نيز به اين مسئله اشاره شده6488تيموتی، 

شود و آن را به  زدايی می شدن و درنتيجه فراگيری و گستردگی آن، از امر قدسی تقدس کالايی

کند. بازار کالاهای دينی  بخشی از زندگی عادی روزمره و قابل رؤيت در همۀ فضاها تبديل می

های دينی در  دبخشی معانی و ارزشدينی )تجس 8بخشی زيارت، بخشی اساسی از روند عينيت

اعتقاد  شود. به غالب اشياء( است که توسط روابط قدرت، نهادها، و اشکال اقتدار تقويت می

شدن دين تأثيرگذارند، در زيارت  های مذهبی در کالايی ( گروه6483( و اولسن )6444) 6شوال

گيرد. همچنين،  می شدن اشياء متبرك، توسط نهاد مذهبی متولی حرم صورت مشهد کالايی

، در سوغات متبرك زيارت امام 0سنجی ( از اصالت6486) 3بندی کوهن و کوهن براساس دسته

و با انگيزۀ اقتصادی و سياسی غلبه دارد. مرجع تشخيص اصالت « سنجی سرد اصالت»رضا 

بر آن اصالت و « رضوی»کردن برند  سوغات متبرك، سازمان آستان قدس رضوی است که با حك

ها و  کند. اين سازمان فروش کالاهای متبرك مشابه در ساير سايت بار آن را تأييد میاعت

سنجی  اصالت»ها را جعلی و غيراصيل معرفی کرده است. البته ناگفته نماند که در ادامه با  فروشگاه

 شود.  يعنی باور و ارادت زائران، اصالت سوغات متبرك تکرار و تقويت می« گرم

کلات اقتصادی و تورم قدرت خريد سوغات زائر را در شهر مشهد از طرف ديگر، مش

توان گفت  الشعاع قرار داده است و قدرت خريد زائران ايرانی را کاهش داده است. لذا می تحت

ای دارد. چنانچه برخی از  کننده قيمت کالاها برای بردن سوغات متبرك برای زائران نقش تعيين

هايی که  تبرك که از قيمت بيشتری برخوردارند )قاب فرشاشياء متبرك مانند فرش و سنگ م

اند، قيمت بيشتری دارند(، دسترسی نابرابرانه به اشياء مقدس  بافت تهيه شده های دست از فرش

زند. گفتنی است اين نوع محصولات در بازارهای ضلع باب الجواد  در بين زائران را رقم می

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 objectification 
2 Shoval 
3 Cohen & Cohen 

 (Hot or Cool Authenticationسنجی سرد و گرم ) سنجی در گردشگری دو نوع اصالت کوهن در بحث اصالت  0
سنجی  بخشد. اصالت سنجی فرايندی است که به يك شیء، سايت، يا رويداد اعتبار می سازد. اصالت را مشخص می

شکل رسمی و از طريق دانش علمی و تخصصی و يا توسط يك مرجع دارای موقعيت نهادی انجام  به« سرد»
بر باور برای ايجاد، حفظ، و  ، و مبتنیيك فرايند غيررسمی، تکراری، دائمی« داغ»سنجی  که اصالت شود، درحالی می

سنجی با مشارکت و درگيری مؤمنان همراه  تقويت اصالت يك شیء، سايت، يا رويداد است. اين نوع اصالت
 است که در تداوم و تقويت آن نقش دارند.
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ستارۀ منتهی به  های چهارستاره و پنج ساکن در هتلشود که محل تردد زائران متمول  عرضه می

خيابان امام رضا است. البته قيمت سوغات متناسب با تقاضای گردشگران متفاوت است و از 

 کند.  داری مدرن پيروی می منطق عرضه و تقاضای اقتصاد سرمايه

از زندگی هايی  اندازی بازار و تفکر بازاری به جنبه معتقد است دست (11: 8311) 8سندل

. 8کننده است:  اند، به دو علت نگران ها حاکم بوده که از قديم هنجارهای غيربازاری بر آن

)ما با هر « فساد. »6شود(  تر می )هرچه بيشتر با پول بشود خريد، ثروت مهم« ايجاد نابرابری»

. ايم( کردهتر از آنی که زيبندۀ آن است رفتار کنيم، آن را فاسد  امری براساس هنجارهای نازل

نابرابری و فساد هرکدام پيامدهای خاص خودشان را برای بازار دارند. اولی مخالفتی با 

اند، ندارد.  قيمت اند يا گران کردن بعضی چيزها به اين حساب که قيمت ندارند يا مقدس بازاری

 ای زنی ناعادلانه مخالفتش با خريدوفروش چيزها در شرايط نابرابری است که قدرت چانه

ها  آورد. برعکس مسئلۀ فساد به ماهيت خود چيزها و هنجارهايی که بايد بر آن وجود می به

شود. حتی  زنی برابر مشکل حل نمی حاکم باشند توجه دارد. بنابراين فقط با ايجاد شرايط چانه

« نبايد بشود»ای بدون اختلاف ناعادلانۀ قدرت و ثروت، چيزهايی هست که با پول  در جامعه

هايی هم دارد، که گاهی هنجارهايی غيربازاری را  چون بازار فقط سازوکار نيست، ارزش خريد.

تسلط منطق و رود که با  راند. بنابراين، انتظار آن می ارزد حفظشان کنيم، به حاشيه می که می

  دنبال داشته باشد. هنجارهای بازاری بر زيارت نابرابری و فساد امر قدسی را به

فت ازآنجاکه اين پژوهش تنها به تحليل ساختاری چرخۀ اجتماعی درنهايت، بايد گ

تواند  فرهنگی اشياء متبرك پرداخته است، بررسی ادراك و نگرش زائران به توليدات جديد می

وجه ديگری از موضوع را آشکار کند که زائران چه برداشتی از تقدس نهفته در کالاهای 

کنند( دارند و تا چه حد  رای آن پول پرداخت میتازگی وارد بازار شده و ب نوظهور )که به

عنوان سوغات متبرك سفر زيارتی خود هستند. همچنين بررسی  پذيرای کالاهای جديد به

کنندگان و رابطۀ بين بخش مادی و غيرمادی )باورها و مناسك( زائران  های مصرف ويژگی

 تحليل و بررسی شود. شترت از موضوعاتی است که بايد بيپيرامون اشياء مادی نوظهور زيار

 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1 Sandel 
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 منابع
و نسبت آن با  پژوهشی دربارۀ عامل غيرعقلانی مفهوم الوهيت)مفهوم امر قدسی (. 8314)اتو، رودلف 

 .شرکت انتشارات نقش جهان مهر: تهران .(عامل عقلانی

مجمع : قم. سين عربیترجمه ح .تبرك به اوليا، صلحا و مشاهد مقدسه(. 8312)البياتی، صباح علی 

 (.ع)جهانی اهل بيت 

 .به شهر: مشهد .(ع)منزلت زيارت حرم امام رضا (. 8311)پورامينی، محمدباقر 

 .سروش: تهران. ترجمه نصرالله زنگويی .مقدس و نامقدس(. 8311)الياده، ميرچا 

های  ای تبرك و شيوهمعن(. 8046)بستان، زهرا؛ يوسفی، علی؛ شريعتی مزينانی، سارا، پارساپژوه، سپيده 

 . 61-8(، 00)88، نامۀ فرهنگ رضوی فصل. بخشی اشياء در بين زائران حرم امام رضا )ع( تقدس

نامه فرهنگ  فصل. بررسی رفتار خريد سوغات و تبرکی بين زائران شهر مشهد(. 8040بستان، زهرا )
 .831-882 (،24)83، رضوی

طرح پژوهشی،  .دستی در سوغات سفر و زيارت تدوين افزايش سهم صنايع(. 8312)رفيعی، هادی 

 .سازمان گردشگری و ميراث فرهنگی خراسان رضوی

. تحليل رفتار خريد سوغات در ميان زائران شهر مشهد(. 8312)زاده، سيمين  زاده، ندا، فروغ رضوی

 .01-63، صص (1)0پاييز و زمستان،  ،مطالعات اجتماعی گردشگرینامۀ  فصل

 .مرکز: تهران. مترجم حسن افشار .توان با پول خريد؛ مرزهای اخلاقی بازار نمیچه  آن (.8311)سندل، مايکل 

 .شده زدايی قدسی تقدس: موقعيت دين در جامعۀ ايران(. 8312)ارا؛ ذاکری، آرمان شريعتی مزينانی، س

 .ی مطالعات اجتماعی و فرهنگی، تهران  مجموعه مقالات گزارش وضعيت اجتماعی کشور، پژوهشکده

  https://www.razavi.ir قابل دسترس در:  .های متبرك حرم امام رضا )ع( عطر خوش خدمت با گل

پژوهشکده : تهران .گزارش وضعيت اجتماعی کشور(. 8316)جوادی يگانه محمد  رضا؛غفاری، غلام

  .مطالعات فرهنگی و اجتماعی وزرات علوم

 .فرهنگ جاويد: تهران .امر روزمره در جامعۀ پساانقلابی (.8312)کاظمی وريج، عباس 

 قابل دسترس در: . کنند هايی که خادمان حريم رضوی هستند/گلهايی متبرك که حاجت را روا می گل

https://www.yjc.ir  
 https://aqartshop.com . قابل دسترس در: محصولات متبرك

بازشناسی مفهوم سوغات در (. 8313)نودهی، فرامرز؛ بهروان، حسين؛ يوسفی، علی؛ و محمدپور، احمد 

  . 681-813، (86)0. راهبرد اجتماعی فرهنگیفصلنامه . گردشگری مذهبی مشهد

 

https://www.gisoom.com/book/1194947/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%85%D8%B1-%D9%82%D8%AF%D8%B3%DB%8C-%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%DB%8C-%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%87-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%BA%DB%8C%D8%B1%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%87%DB%8C%D8%AA-%D9%88-%D9%86%D8%B3%D8%A8%D8%AA-%D8%A2%D9%86-%D8%A8%D8%A7-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://www.gisoom.com/book/1194947/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%85%D8%B1-%D9%82%D8%AF%D8%B3%DB%8C-%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%DB%8C-%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%87-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%BA%DB%8C%D8%B1%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%87%DB%8C%D8%AA-%D9%88-%D9%86%D8%B3%D8%A8%D8%AA-%D8%A2%D9%86-%D8%A8%D8%A7-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://www.gisoom.com/book/1194947/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%85%D8%B1-%D9%82%D8%AF%D8%B3%DB%8C-%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%DB%8C-%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D9%87-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%BA%DB%8C%D8%B1%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%88%D9%87%DB%8C%D8%AA-%D9%88-%D9%86%D8%B3%D8%A8%D8%AA-%D8%A2%D9%86-%D8%A8%D8%A7-%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%B9%D9%82%D9%84%D8%A7%D9%86%DB%8C/
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